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Fábrica de Cultura Jaçanã apresenta 
Pocket Show de músicos das quebradas

Incentivar a 
produção musical e 
oferecer novas pos-
sibilidades para ta-
lentos das perife-
rias de São Paulo 
são os objetivos do 
Atalhos Sonoros, 
projeto criado pelas 
Fábricas de Cultura 
em parceria com 
a Tratore, distri-
buidora de músi-
ca independente. 
Visando estimu-
lar trocas de expe-
riências e ampliar 
o conhecimento de 
artistas que já gra-
varam nos estúdios 
das Fábricas, por 
meio de uma imer-
são musical realizada ao lado 
de profissionais consolidados 
no mercado independente, o 
projeto chega a sua quinta edi-
ção no ano de 2019.

Em 17 de outubro, às 16h30, 
o público poderá curtir shows 
gratuitos na Fábrica de Cultura 
Jaçanã. O Pocket Show ocorre 
após dois dias de imersão, onde 
dois artistas que já gravaram no 
estúdio da unidade, Primitivos 
SA (MPB/Samba) e Reinaldo 
da Silva Nascimento (MPB), 

contam com a orientação do 
compositor e baixista Paulo 
Bira, convidado pela Tratore 
para essa residência artística. 

O resultado desta imersão 
será uma música a ser lançada 
na coletânea do projeto Atalhos 
Sonoros, com distribuição pela 
Tratore em mais de 100 plata-
formas digitais, como Spotify, 
Deezer, Apple Music e Google 
Play. Confira as coletâneas de 
anos anteriores do projeto:  
https://spoti.fi/2ALJ3ST e  
https://spoti.fi/2Mj3Y53.

Funcionamento das unida-
des das Fábricas de Cultura: de 
terça a sexta-feira, das 9 às 20 
horas, e finais de semana e fe-
riados, das 12 às 17 horas. Site: 
www.fabricasdecultura.org.br

O projeto Atalhos Sonoros - 
Pocket shows de Primitivos AS, 
Reinaldo da Silva Nascimento 
e Paulo Bira acontece na 
Fábrica de Cultura Jaçanã 
que está localizada na Rua 
Raimundo Eduardo da Silva, 
nº 138 - Conjunto Habitacional 
Jova Rural.
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Fábrica de Cultura Jaçanã recebe os músicos das quebradas

Pró-Saúde une campanhas de prevenção ao câncer e 
propõe nova abordagem para estimular prevenção

Uma das maiores gestoras 
de serviços hospitalares do País, 
a Pró-Saúde vai levar para seus 
mais de 1,1 milhão de pacientes 
atendidos todos os meses e 16 
mil funcionários nas unidades 
que gerencia, uma outra abor-
dagem de prevenção ao Câncer 
de Mama e de Próstata.

A entidade filantrópica lan-
ça nesta semana o seu “Outubro 
Rosa e Novembro Azul”, unin-
do na mesma campanha a te-
mática feminina e masculina. 
“Entendemos que a prevenção 
não é uma prática individual, 
especialmente quando as pes-
soas convivem em locais de ro-
tina coletiva, como no trabalho 
ou em casa”, reforça Fernando 
Paragó, diretor Corporativo 
Médico.

Na campanha desenvolvida 

pela Pró-Saúde, a narrativa é 
resumida no slogan “Prevenção 
do Câncer é um assunto de fa-
mília”. “As pessoas têm o hábito 
de postergar cuidados preventi-
vos. Por isso, colegas de traba-
lho ou integrantes da família 
podem exercer um papel impor-
tantíssimo de estímulo e cons-
cientização”, ressalta.

A campanha mostra mulhe-
res dizendo frases de alerta e 
de apoio para que homens pos-
sam realizar o exame preventi-
vo ao câncer de próstata e vice-
versa. No Brasil, dados do INCA 
(Instituto Nacional de Câncer), 
mostram que todos os anos, o 
Câncer de Mama tira a vida de 
mais de 16 mil mulheres e o 
câncer de próstata é responsá-
vel pela morte de 15 mil homens 
- mesmo diante de um quadro 

em que a descoberta precoce da 
doença aumenta (e muito) as 
chances de cura.

A Pró-Saúde faz a gestão 
de 22 unidades localizadas em 
todas as regiões do País - des-
de hospitais sediados em gran-
des centros urbanos até em 
áreas remotas, incrustadas na 
Floresta Amazônica. “Todos os 
anos, buscamos dialogar com 
nosso público atendido por meio 
de campanhas de conscientiza-
ção. É uma prática contínua e 
necessária, que envolve tam-
bém os profissionais médicos, 
de enfermagem e farmacêuti-
cos”, explica Paragó.

Segundo ele, o alerta esti-
mula as pessoas a desenvolve-
rem práticas preventivas e as 
campanhas funcionam como 
um impulso para o diálogo.
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Outubro Rosa e Novembro Azul unindo temática feminina e masculina

Shopping Center Norte oferece muita 
diversão para o Dia das Crianças

O dia 12 de outubro é o dia 
em que se comemora o Dia das 
Crianças, uma das datas mais 
esperadas por todos os peque-
nos. E para fazer dessa data 
um dia para lá de especial, o 
Shopping Center Norte reú-
ne diversas opções de passeios 
para divertir não apenas as 
crianças, mas toda a família. 
Uma das atrações mais procu-
radas é a Playland, que possui 
os mais variados simuladores  
eletrônicos, jogos infantis, en-
tre muitas outras diversões. O 
Cinemark, que também é bas-
tante movimentado por crian-
ças, traz uma programação 
com muitos filmes infantis em 
cartaz.

Um dos destaques do 

empreendimento é a Zastras, 
inaugurada recentemente. A 
loja possui brinquedos e livros 
educativos, já que seu propó-
sito é cultivar o interesse pelo 
universo lúdico e associar o mo-
vimento e objetivo do brincar 
com a evolução da criança. A 
Le Biscuit, rede de lojas de de-
partamentos que também aca-
ba de ser inaugurada no Center 
Norte, lançará uma linha de 
brinquedos de marca própria, 
apostando no item de maior 
sucesso no momento entre a 
criançada: o slime, a nova moda 
de massa de modelar, com dife-
rentes cores e texturas. Ainda 
dentro do universo de slimes, 
a loja Power Slime está ofere-
cendo até 50% de desconto nos 

produtos e quem efetuar com-
pras acima de R$100,00, tem 
direito a um brinde da loja e 
também a usufruir de sua ofici-
na no qual é possível criar seus 
próprios slimes. Outras mar-
cas como a BMart e a Divertix 
complementam o mix de lojas 
de brinquedos.

Além disso, o shopping tem 
diversas lojas de roupas e cal-
çados infantis, com modelos va-
riados,  cores, tamanhos e pre-
ços, para atender a todos. A 
Bibi, marca de calçados infan-
tis, oferecerá pipoca e uma ofi-
cina especial de cabelo. Já a 
Malwe Kids presenteará com 
um lindo fone de ouvido, clien-
tes que consumirem acima de 
R$249,90.


